
контент для вк:
содержание 

формы 
продвижение



контент для «вконтакте»

о чем писать и как часто?
новая искренность
продвижение без бюджета
как быть полезным и интересным
полезные ресурсы для создания контента



социальные медиа в России
ключевые показатели

объем контента: +29%

ежемесячно активные авторы: +9%

рекордные значения:
• сообщения: 1,9 млрд (1,55 млрд в 

2023)
• авторы: 69 млн (64,6 млн в 2023)

распределение авторов 
по платформам:
• вконтакте: 30%
• instagram (запрещен в рф): 21%
• telegram: 19%
• отзывы: 12%
• youtube: 10%

источник: brand analytics forum 2024



падение er во вконтакте

исследование

https://docs.google.com/presentation/d/1Qmf8OaMmEE2fIegJ0QW6w9rSVQeUIHaPdGx09NH1HLo/edit#slide=id.p


выводы

• растет число публикаций в сообществах, но охваты 
падают

• важно: чем больше постов вы публикуете в сообществе 
вконтакте, тем ниже у вас охват.

• посты из ленты конкурируют за внимание с клипами и вк
видео. 

• пользователь может смотреть только клипы сообщества, 
не переходя в ленту. 

• увеличение объема публикаций ведет к росту 
конкуренции за внимание аудитории, поэтому 
уменьшается количество просмотров каждого поста.



виральный охват

исследование

https://docs.google.com/presentation/d/1Qmf8OaMmEE2fIegJ0QW6w9rSVQeUIHaPdGx09NH1HLo/edit#slide=id.p


выводы
• это дополнительный бесплатный охват, который 

сообщества получают от вконтакте через 
рекомендательные алгоритмы, а не через рекламу или 
уже привлеченную аудиторию. 

• резкие скачки вирального охвата отмечаются в январе и 
марте, но в целом тренд негативный. природа этих 
скачков различна: январский рост коррелирует с ростом 
вовлеченности и падением количества контента, люди 
активно сидели в соцсетях во время январских 
праздников, конкуренция в ленте была ниже. 

• мартовский рост вирального охвата мог быть вызван 
качеством контента, например, конкурсами и акциями к 8 
марта. при этом вовлеченность не выросла, а постинг 
контента только вырос.



какой должен быть контент?

полезный
понятный
регулярный
заметный



информационные карточки

Библиотека Фёдоровка Министерство культуры и нац.политики

https://vk.com/fedorovkakem
https://vk.com/kulturakuzbassa?w=wall-158346742_9907


познавательный контент



люди



новости для людей

никому не 
интересно:
- в рамках какого 

мероприятия это 
прошло

- кто принял участие

всем интересно:
- когда повторится?
- в чем особенность?
- сколько стоит?



новая искренность

польза – главное
 только глаголы действия (без –тся, -ться)
делите текст на 3-4 абзаца
 телефоны, ссылки, адреса, чтобы человек знал, 

куда обратиться
 эмоциональный комментарий спикера
используйте визуал: инфографика, 

эмоциональные фото
рассказывайте истории про людей



продвижение без бюджета

ручной посев – контр-агенты - сми



посев

органы власти и омсу
сообщества по типу «подслушано»
университеты, техникумы
тосы
школы, родительские советы
партийные организации
участники ваших проектов
личные аккаунты политиков, ломов



«контр-агенты»

участники проектов

партнеры

подведы

публичные должностные лица

смежные ведомства



источник для сми



как повысить вовлеченность

эмоциональный контент: личные истории и яркие события
дискуссионная тема + провокация на обсуждение
розыгрыш по типу «лайк + комментарий»
конкурс на приз зрительских симпатий
рубрика «вопрос-ответ»
корпоративная культура – лайки от коллег

рекомендую:
определите среднее количество соцреакций на пост и 
работайте на результат



интерактивный контент

Библиотека «Вдохновение» Красноярская краевая научная библиотека

https://vk.com/vdohnovenie_nvkz?w=wall-183909243_18657
https://vk.com/kraevushka?w=wall-29947751_53086


интерактивный контент

Библиотека Гоголя (СПБ) Библиотеки Зеленограда

https://vk.com/gogol_lib?w=wall-58183999_27753
https://vk.com/zelbiblio?w=wall-149729335_15041


дополнительные возможности 
социальных сетей

Библиотека Гоголя (СПБ)Красноярская краевая 
научная библиотека

Библиотека «Вдохновение»

https://vk.com/gogol_lib?w=wall-58183999_27748
https://vk.com/kraevushka?w=wall-29947751_53086
https://vk.com/kraevushka?w=wall-29947751_53086
https://vk.com/vdohnovenie_nvkz


дополнительные возможности 
социальных сетей

Библиотека имени Маяковского

https://vk.com/mayakovka_info


дополнительные возможности 
социальных сетей



дополнительные возможности 
социальных сетей



советы по работе 
с алгоритмами вк
текст публикации 
не должен 
быть длинным

пользуйтесь карточками, 
редактором статей

делайте акцент на 
вовлеченность в посты

не лайкайте и не 
комментируйте посты 
сразу после публикации

умеренно используйте
эмодзи и хэштеги

максимум – 3 эмодзи, 
а # для рубрикатора

подписывайте людей 
на уведомления

вк поймет, что ваше 
сообщество интересно и 
будет её продвигать

помогайте алгоритмам

отвечайте на 
комментарии 
пользователей, чтобы 
соцсеть поняла, кто ваш 
зритель

вконтакте за визуал

пользуйтесь наиболее 
продвигаемыми 
ресурсами – вклипы. 



следим за трендами

медийка мтс
маркетолог

рифмы и панчи впш trendwatching



полезные ресурсы

Алексей Ткачук | Dnative — блог про SMM
dnative.ru

((SETTERS)Agency) — рекламное агентство
www.setters.agency

Александра Митрошина / Продажи и продвижение
vk.com/alexandramitroshina_vk



время ответить 
на ваши вопросы



контакты

вконтакте telegram
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